Curso: Marketing Digital

Contenidos Minimos

o Conceptos basicos del marketing online.

« Redes sociales: estrategia, creacion de contenido.
« Publicidad digital: introduccion a anuncios.

o Email marketing basico.

e SEO baésico (posicionamiento web).

e Meétricas y andlisis simple de campafias.

o Gestion de marca personal o institucional.

Duracion: 32 horas
Modalidad: Tedrico—Practica
Clases: 16 clases de 2 horas

Introduccion

El Marketing Digital permite promocionar productos, servicios o0 marcas a través de internet
utilizando estrategias basadas en datos, segmentacién y automatizacién. Actualmente es una
herramienta esencial para emprendedores, empresas y profesionales independientes.

Este curso brinda una formacidn integral en estrategias digitales, redes sociales, publicidad
online, generacién de contenido y andlisis de métricas, orientado a resultados medibles.

Objetivos Generales

e Comprender el ecosistema del marketing digital.
e Disefar estrategias digitales efectivas.

e Implementar campafias en redes sociales.

e Analizar métricas y optimizar resultados.

e Desarrollar un plan de marketing digital aplicable.

Objetivos Especificos

e Identificar publico objetivo y segmentar audiencias.
e Crear contenido estratégico para redes sociales.

e Configurar campanias publicitarias basicas.

e Interpretar métricas clave (CTR, CPC, ROI).

e Diseflar embudos de venta simples.



e Desarrollar una estrategia digital integral.

Desarrollo por Clases (16 clases de 2
horas)

Clase 1 — Introduccidén al Marketing Digital

Se presentara el ecosistema digital actual y la diferencia entre marketing tradicional y digital. Se
analizardn tendencias actuales y oportunidades para marcas y emprendedores.

Clase 2 — Publico Objetivo y Buyer Persona

Se trabajard en segmentacién de mercado y creacion de perfiles de cliente ideal. Cada
estudiante definira el buyer persona para su proyecto.

Clase 3 — Branding Digital

Se abordara identidad de marca en entorno digital, tono de comunicacién y propuesta de valor.
Se trabajara en diferenciacién competitiva.

Clase 4 — Redes Sociales Estratégicas

Se analizardn plataformas (Instagram, Facebook, TikTok, LinkedIn) y su uso estratégico. Se
definird qué red conviene segun el tipo de negocio.

Clase 5 — Creacidon de Contenido

Se trabajard en tipos de contenido: educativo, emocional, promocional y de autoridad. Se
desarrollara un calendario editorial basico.

Clase 6 — Copywriting

Se ensefiardn técnicas de redaccidon persuasiva, llamados a la accién y estructura de
publicaciones efectivas.

Clase 7 — Publicidad en Redes (Meta Ads Basico)

Se explicara el funcionamiento del administrador de anuncios. Se creard una campafa basica
con segmentacion especifica.



—

Clase 8 — Introduccién a Google Ads

Se analizard publicidad en buscadores y palabras clave. Se disefiard una campafia de busqueda
simple.

Clase 9 — Métricas y Analitica

Se estudiaran indicadores clave: alcance, impresiones, CTR, CPC, CPA y ROI. Se aprendera a
interpretar resultados para optimizar campafias.

Clase 10 — Embudos de Venta

Se explicard el concepto de funnel (atraccidén, consideracidén, conversion). Se disefiard un
embudo simple para un producto o servicio.

Clase 11 — Email Marketing

Se analizara captacion de leads y automatizacidn basica. Se disefiard una secuencia simple de
correos.

Clase 12 — Estrategias Organicas vs Pagas

Se compararan estrategias sin inversion publicitaria y campafias pagas. Se analizardn ventajas y
limitaciones.

Clase 13 — Marketing de Contenidos

Se trabajard en generaciéon de autoridad mediante contenido educativo. Se planificard una
estrategia de contenido a 30 dias.

Clase 14 — Introduccién al SEO
Se explicard posicionamiento organico bdsico, palabras clave y optimizacién de contenido.
Clase 15 — Desarrollo del Proyecto Final

Cada estudiante desarrollard un plan de marketing digital completo para un negocio real o
ficticio.

Clase 16 — Presentacion y Evaluacion

Presentacién del plan estratégico, andlisis de objetivos, presupuesto estimado y métricas
esperadas.



—

Evaluacion

La evaluacién serd practica y continua, considerando el desempefio en ejercicios y el proyecto
final integrador.

Competencias Adquiridas

Al finalizar el curso, el estudiante serd capaz de comprender el ecosistema del marketing digital
y diferenciar estrategias tradicionales de digitales, identificar y segmentar audiencias mediante
la construccién de buyer personas, disefiar estrategias de branding y posicionamiento online,
planificar y crear contenido estratégico para redes sociales, aplicar técnicas de copywriting
persuasivo, configurar campafias publicitarias basicas en plataformas como Meta Ads Manager
y Google Ads, interpretar métricas clave como CTR, CPC, CPA y ROI para optimizar resultados,
disefar embudos de venta efectivos, implementar acciones bdsicas de email marketing y
automatizacidn, aplicar fundamentos de SEO para posicionamiento organico, y desarrollar un
plan de marketing digital integral orientado a objetivos medibles, presupuesto definido y
resultados estratégicos.



